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Le 23 mai 2004, l'ADEME, l'Agence de l'Environnement et de la Maîtrise de l'Energie, lance une vaste campagne de mobilisation nationale pour sensibiliser le grand public aux dérèglements climatiques et aux enjeux de maîtrise de l'énergie. Cette campagne a pour but d'inciter chacun à agir au quotidien pour réduire les émissions de gaz à effet de serre et s'inscrit dans une stratégie de long terme. Elle comporte deux volets essentiels : 
Une campagne de communication d'envergure pluri-médias (télévision, radio, Internet et presse écrite) afin de promouvoir auprès du grand public des pratiques simples synonymes d'économies d'énergie ; 
La mobilisation de nombreux partenaires publics et privés s'engageant, dans le cadre d'un Club " Planète Gagnante ", à mettre en ?uvre des opérations concrètes de promotion des économies d'énergie avec en appui, le relais du réseau d'information de proximité des conseillers INFO'ENERGIE. 
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En un siècle, les concentrations de gaz à effet de serre dans l'atmosphère ont augmenté de 35%, avec pour principales conséquences : l'augmentation de la température globale et des phénomènes météorologiques extrêmes qui semblent se multiplier. Ainsi, en France : les tempêtes de décembre 1999, les inondations de 2001 ou la canicule de l'été 2003 sont autant d'évènements climatiques extrêmes qui interpellent sur la vulnérabilité de notre société au changement climatique? 
Il est devenu urgent de se mobiliser durablement et d'agir maintenant. 
Mais, si 73% des Français déclarent qu'une modification importante des modes de vie sera nécessaire pour empêcher l'augmentation de l'effet de serre... moins de 10% d'entre eux pensent à citer les économies d'énergie dans leur vie quotidienne comme un geste efficace pour contribuer à éviter l'accroissement de l'effet de serre (Source : RCB Conseil 2003). 
Les ménages ne sont pas conscients de l'importance de leurs comportements, alors qu'ils contribuent pour moitié aux émissions de gaz à effet de serre? 
En effet, nous utilisons tous de l'énergie pour nous éclairer, nous chauffer ou nous déplacer : autant d'actes quotidiens qui sont à la fois des sources de dépenses et d'émissions de gaz à effet de serre. 
Aussi, la nécessité d'informer et de sensibiliser le grand public en permanence apparaît comme une condition essentielle de réussite des politiques mises en oeuvre en faveur des actions de maîtrise de l'énergie. 
Adopter quelques réflexes simples, acheter des produits à faible consommation d'énergie peuvent déboucher sur des économies substantielles et réduire significativement les émissions de gaz à effet de serre, sans nuire pour autant à notre confort. 
[image: http://www2.ademe.fr/servlet/getImg?img=41CA1FAD04581992526928012A4405AD1112189173311.gif] Faisons vite, ça chauffe : une campagne de communication incitative autour des économies d'énergie 
Ainsi, tout l'enjeu de la campagne est d'inciter les Français à passer de la parole aux actes. 
Sur un registre d'abord mobilisateur (le film diffusé à la télévision), puis concret (les spots radio), la campagne nationale de l'ADEME incite à l'action immédiate en mettant en exergue le lien entre dérèglement climatique et consommation d'énergie. 
· D'où un message mobilisateur et populaire : " Economies d'énergie, faisons vite, ça chauffe " associé à la chanson " Paroles, Paroles " de Dalida, en phase avec l'enjeu de la communication. 
Grâce à l'humour, au caractère contributif et direct de la signature-logo, ainsi qu'à l'univers populaire de la chanson, la connivence avec le public, propice à l'action immédiate et à la mobilisation durable s'installe. 
La signature-logo " Economies d'énergie, faisons vite, ça chauffe " peut se décliner à l'infini en fonction des partenaires et des thèmes concernés : ex : " Energies renouvelables, faisons vite, ça chauffe ! ", " Isolation thermique, faisons vite, ça chauffe ! ", etc. 
· D'où un dispositif média à fort impact dès 2004 en 2 temps distincts : 
· Un premier temps en télévision destiné à interpeller les Français (mai-juin 2004) : si chacun est conscient de ce qu'il faut faire en matière d'économies d'énergie, le passage à l'acte est difficile. 
· Un second temps en radio destiné à montrer les exemples à suivre sur les thèmes du transport, de la climatisation, du chauffage? en juin 2004 puis à la rentrée. Une campagne multimédia aura lieu en soutien de la vague de printemps (juin 2004). 
NB : Un CD Rom des spots radio et TV est à votre à disposition sur simple demande. 
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L'ADEME a choisi de déployer un dispositif d'envergure en développant une démarche partenariale forte au travers d'actions de proximité ancrées dans le quotidien de chacun. 
Illustration concrète de cette volonté, la création du Club " Planète Gagnante " qui rassemble des partenaires de l'ADEME de toutes tailles, s'engageant à mettre en place des actions concrètes permettant d'amplifier la portée de la mobilisation. A ce jour, plus de 200 opérations sont déjà recensées pour 2004 sur l'ensemble du territoire. 
Ainsi, des partenaires nationaux -parmi les premiers engagés : la SNCF, le WWF, la Fédération des Magasins de Bricolage, UFC Que Choisir, l'ATEE, Observ'ER, le CLER, la Poste et les réseaux de cinéma Pathé et Gaumont - en prise directe avec le grand public, vont mettre en place des programmes originaux de sensibilisation sur la maîtrise de l'énergie et le défi climatique aux couleurs de la campagne. D'autres partenaires rejoindront bientôt cette mobilisation parmi lesquels : Les Petits Débrouillards, EDF, la Mairie de Paris, la Fondation Nicolas Hulot, la CLCV (Confédération du Logement et du Cadre de Vie), le Réseau Action Climat, et l'Agence Nationale d'Information sur le Logement (ANIL). 
Les partenaires régionaux ne manquent pas à l'appel et vont démultiplier eux aussi à l'échelle locale les principes de la campagne de mobilisation en s'appuyant sur les 280 conseillers du réseau INFO'ENERGIE et les collectivités territoriales et, en particulier les Conseils régionaux. 
L'ADEME développe également des outils novateurs pour aller à la rencontre du grand public et inciter chaque citoyen à s'engager individuellement dans la mobilisation. Ainsi, en se connectant sur le site www.ademe.fr/climact, les internautes pourront, grâce au Test CLIMAcT, calculer leur " empreinte climatique ", c'est à dire leurs émissions actuelles, et s'engager à les réduire en adoptant de nouveaux comportements. 400 000 exemplaires de la version papier (simplifiée et ludique) du test seront diffusés, notamment dans les cinémas Gaumont et Pathé partout en France lors de la semaine de lancement de la campagne. 
Alors désormais, un seul mot d'ordre : économies d'énergie, faisons vite ça chauffe ! 
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