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Engagés dans les économies d'énergie ? Vous êtes tout simplement 
« for me, for me? formidables »
Lancée en mai 2004 avec la chanson « Paroles, Paroles » de Dalida, la campagne de mobilisation nationale « Economies d'énergie. Faisons vite, ça chauffe ! » connaît un succès incontestable auprès des Français qui s'engagent chaque jour plus nombreux en faveur des économies d'énergie et des énergies renouvelables, encouragés par un crédit d'impôt qui a encore été augmenté en 2006. 
Afin de les inciter à poursuivre leurs efforts, le ministère de l'Economie, des Finances et de l'Industrie, le Ministère de l'Ecologie et du Développement Durabe et l'ADEME lancent, à partir du 22 février, une nouvelle vague média autour de la célèbre chanson de Charles Aznavour « For me?formidable ». 
[image: http://www2.ademe.fr/servlet/getImg?img=41CA1FAD04581992526928012A4405AD1112189173311.gif] Une campagne en évolution qui, cette fois, cherche à inciter les Français à investir dans des équipements économes en énergie
 Inscrite dans le cadre du Plan climat et lancée en mai 2004 pour 3 ans, la campagne de mobilisation nationale de l'ADEME sur les économies d'énergie et le changement climatique « Economies d'Energie. Faisons vite, ça chauffe ! » est de retour dans les médias. 
Pour la troisième année de la campagne, l'ADEME a souhaité faire évoluer le message adressé aux Français. Après deux ans de forte sensibilisation aux enjeux des économies d'énergie en matière de lutte contre le réchauffement climatique et aux gestes à adopter au quotidien, les Français ont répondu présents. Comme le montrait le dernier bilan de la campagne présenté en décembre dernier, les Français ont pris conscience des enjeux, en adoptant de plus en plus nombreux des gestes quotidiens économes en énergie. 
Pour aller plus loin et afin que les efforts de chacun s'inscrivent sur le long terme, l'ADEME souhaite, à travers la campagne 2006, inciter désormais les Français à passer à des actes d'achat et d'investissement économes en énergie (comme isoler sa maison ou encore acheter de l'électroménager performant) et à privilégier les énergies renouvelables. La campagne vise aussi à montrer que le choix d'être économe en énergie est à la portée du plus grand nombre, tant par la multiplicité des offres en matière d'équipement que par les taux de crédits d'impôt particulièrement avantageux accordés en 2006. 
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L'ADEME souhaite, grâce à l'exemple de ceux qui se sont d'ores et déjà engagés dans des achats économes en énergie, montrer aux Français qu'il est facile d'agir pour économiser l'énergie et lutter contre le dérèglement climatique.
 Afin de porter ce message, l'agence TBWA\Corporate a conçu pour l'ADEME une nouvelle série de spots radio avec : 
· Un mise en scène de témoignages de Français qui ont déjà investi dans des achats économes en énergie (doubles vitrages, chauffe-eau solaire, ?) 

· Un nouvelle chanson : à la chanson « Paroles, Paroles » de Dalida utilisée les années précédentes est substitué le célèbre air « For me?Formidable » de Charles Aznavour qui vient, entre chaque témoignage, saluer l'effort réalisé par le témoin en faveur des économies d'énergie 

· Un message fort : « Aujourd'hui, agir sur le climat, c'est formidable pour votre porte-monnaie. Et pour la planète ! ». 
Lancée le mercredi 22 février en radio, la campagne sera relayée en télévision à partir du 17 avril. 
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