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La lutte contre le changement climatique, avec des actions concourrant à la nécessaire réduction des émissions de gaz à effet de serre, a été le fer de lance de l'action de l'ADEME tout au long de cette année.
L'ADEME s'est engagée dans la mise en ?uvre de mesures phares du Plan Climat. Elle a lancé dans ce cadre une grande campagne de communication et de sensibilisation du grand public sur le thème « Economies d'énergie : Faisons vite, ça chauffe ». Elle a aussi participé au développement des énergies renouvelables en menant de nombreuses actions d'information sur le thème de l'éolien avec comme leitmotiv la lutte contre les idées reçues. Cette filière représente un moyen efficace d'augmenter la part des énergies renouvelables dans la production d'électricité. 
Durant l'été 2004, au travers de la diffusion de deux guides (« confort d'été », « climatisation automobile ») , l'ADEME a souhaité inciter le grand public au bon usage de la climatisation. 
Dans le domaine de la gestion des déchets, le lancement de l'opération « Déchets -10% », à destination des professionnels, a permis à l'ADEME d'infléchir sa politique vers le thème de la prévention et de la réduction des déchets, sans oublier pour autant les aspects de valorisation et de recyclage. 
Tout au long de cette année 2004, la promotion de l'éco-conception et de l'éco-consommation, associée aux précédentes priorités a permis à l'Agence de concrétiser un peu plus la notion de développement durable. 
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L'ADEME a montré en 2004 sa volonté de rendre son action plus visible et plus lisible, notamment à travers ses campagnes ou dans la presse. 2005 s'inscrira dans la continuité de cette action pour faire passer ses messages autour de plusieurs priorités dans le domaine de l'énergie comme des déchets : 
· la mise en ?uvre du Plan Climat, avec un objectif immédiat : bien faire connaître les avantages du nouveau crédit d'impôt qui favorise clairement les économies d'énergie et le développement des énergies renouvelables. 
· relance de la campagne sur les économies d'énergie et le changement climatique (« Faisons vite, ça chauffe ! »), avec toujours plus de partenaires et, le 10 février, la remise des premiers Trophées «Planète Gagnante». Le Plan Soleil est désormais intégré à la campagne, ainsi que le plan bois énergie. 
· le bâtiment. Il est devenu le premier gisement d'économies d'énergie : il faut mettre en oeuvre la Fondation Bâtiment Energie et le PREBAT, équivalent du PREDIT pour le bâtiment. Les recherches porteront aussi bien sur le bâtiment neuf que sur la réhabilitation de l'existant.
· les transports, avec une priorité : le plan Véhicules Propres et Economes (VPE) doté de 40 M€ ainsi que les questions d'organisation des transports. 
· le système des Certificats d'économie d'énergie qui devrait se mettre en place au second semestre après l'adoption de la loi sur l'Energie. Le retard pris dans le vote de la loi ayant permis de mettre au point le dispositif avec l'ensemble des acteurs. 
· le Plan de Prévention de la production des déchets. L'ADEME poursuit sa mise en ?uvre, cette fois en direction du grand public. Une grande campagne de sensibilisation à la prévention sera lancée à l'automne, toujours en associant de nombreux partenaires, en particulier les associations de consommateurs. Mais l'ADEME doit aussi persuader les industriels de se lancer dans l'éco-conception. 
· Tandis que la problématique santé/environnement s'affirme, la recherche est plus que jamais une dimension essentielle des missions de l'ADEME : transports, bâtiment, changement climatique, énergies renouvelables, déchets, sites et sols pollués ? 
· Au-delà des différentes actions thématiques, l'ADEME doit continuer ses efforts dans trois directions :  
· Etre plus lisible et facilement compréhensible ; un effort particulier sera fait en 2005,en direction des jeunes et des entreprises notamment des PME et PMI.  
· Développer ses réseaux et partenariats pour être mieux à même de répondre aux multiples sollicitations dont elle est l'objet et qui sont la preuve de son efficacité.  
· Mieux affirmer et concrétiser sa fonction de centre de ressources dans ses domaines d'intervention. 
Un tel programme d'action ne se conçoit pas sans la poursuite de l'intégration du développement durable à tous les niveaux en liaison avec le ministère de l'Ecologie et du Développement durable (MEDD). Et pour que nos paroles soient en accord avec nos actes, un programme « ADEME exemplaire » va être mis en ?uvre cette année tout en pilotant le vaste programme « Etat exemplaire ». 
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