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Pari osé mais réussi ! Avec plus d'un demi-million de personnes engagées et plus de 250 000 tonnes de CO2 économisées, le Défi pour la Terre, lancé en mai 2005 par l’Agence de l’Environnement et de la Maîtrise de l’Energie (ADEME) et la Fondation Nicolas Hulot pour la Nature et l’Homme, a su trouver un véritable écho auprès des citoyens français. Forte de ce succès, l’opération entame sa deuxième année de mobilisation avec la volonté de réunir toujours plus d’engagés autour d’actions concrètes. 
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Grâce à la mobilisation massive des Français depuis un an, le Défi pour la Terre a d’ores et déjà réussi à rassembler plus d’un demi-million d’engagés. Si une telle mobilisation est inédite par son ampleur et sa rapidité, il est plus que jamais nécessaire de sensibiliser le plus grand nombre aux enjeux environnementaux  ! C’est donc dans l’objectif d’atteindre sans tarder le chiffre plus que symbolique du million d’engagés pour la planète que l’ADEME et la Fondation Nicolas Hulot lancent le 14 septembre,  l’opération « 1+1 = 
1 million ». 
S’appuyant avant tout sur les engagés du Défi, l’opération « 1+1 = 1 million » a été conçue à partir d’un constat simple : si chacun des engagés sensibilise aux gestes écocitoyens et parraine au minimum une personne de son entourage, le chiffre du million d’engagés peut être atteint très rapidement. C’est donc désormais à ceux qui depuis des mois déjà se sont engagés à adopter des gestes écocitoyens au quotidien de devenir les Ambassadeurs du Défi pour la Terre. Le combat pour la préservation de la planète ne se gagnera que si nous unissons tous nos efforts ! 
De nombreuses opérations seront organisées tout au long des prochains mois pour inciter le plus grand nombre à rejoindre le Défi pour la Terre : opérations d’e-mailing, grand concours estudiantin « Les 24 h du Défi pour la Terre », appel au parrainage par SMS et Internet avec Bouygues et Voyages-sncf.com… 
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Si les gestes simples du quotidien constituent une première étape indispensable, il est nécessaire que chacun tende vers des changements ayant plus d’impact. C'est pourquoi le Défi pour la Terre a également décidé d'accompagner les personnes déjà engagées afin de les inciter à aller plus loin dans leur mobilisation. 
Outil phare de la campagne, le site Internet dédié au Défi,, va ainsi s’enrichir pour proposer toujours plus d’informations avec notamment : 
· Un espace d’échanges baptisé «les bonnes pratiques» permettra aux internautes de partager leurs propres solutions et astuces pour réduire leur impact sur l'environnement, 
· Une entrée spécifique aux engagés du Défi avec 10 nouveaux gestes écocitoyens à adopter, 
· Des fiches techniques concernant les problématiques environnementales du quotidien sur lesquelles chaque citoyen peut agir à titre personnel – isolation de la maison, gestion de l’eau, économies d’énergies…- et les informations pratiques permettant de passer à l’acte. 
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- Septembre 2006 : 
.  Lancement de l'opération de parrainage 1+1 = 1 million à partir du 14 Septembre (e-mailing, e-card de parrainage…) 
. Le 13 septembre, le festival international du cerf-volant relève le Défi : sensibles aux messages du Défi pour la Terre, les organisateurs se mobilisent pour relayer cette initiative auprès du plus grand nombre. A cette occasion, un envol de cerfs-volants aux couleurs du Défi animera le ciel de Dieppe. 

- Octobre 2006 : 
. En présence des Ambassadeurs du Défi (anciens et nouveaux nouvellement parrainés), l’ADEME et la FNH organisent le 2 Octobre prochain l’avant-première du film « Une vérité qui dérange » dans lequel le réalisateur David Guggenheim met en scène le combat en faveur de l’écologie d’Al Gore, ancien vice-président des Etats-Unis. Le Défi pour la Terre s’associe au film pour promouvoir sa sortie française (le 11 octobre) et informer le public sur le changement climatique et des gestes à adopter pour préserver l'environnement. Pour en savoir plus sur le film : . 
.  Lancement des « 24 heures du Défi pour la Terre », appel à mobilisation à destination des étudiants. En groupe, ils sont invités à monter un projet original sur 24h pour inciter le maximum de personnes à s’engager.
. Mobilisation de Voyages-sncf.com : la première agence française de voyage en ligne relayera l’opération de parrainage auprès de ses 8,5 millions de visiteurs uniques mensuels. o Bouygues Telecom, partenaire de la Fondation Nicolas Hulot, mobilise ses clients par le biais de l’ensemble de ses supports de communication (i-mode, SMS...) 
. L'émission « Attention à la Marche », animée par Jean-Luc Reichman, présente une spéciale Défi pour la Terre « 1+1= 1 million » avec la participation de personnalités ambassadrices du Défi. 

-  Novembre 2006 : 
. 21- 23 novembre : Sur le Salon des Maires, remise des prix aux collectivités lauréates du concours « Défi pour la Terre des Collectivités » lancé à toutes les communes et groupements de communes lors de l’édition 2005. Les actions les plus originales de sensibilisation des citoyens se verront ainsi récompensées.  
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