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Impulsée en 2000 par l'ADEME, à travers le programme PLAN SOLEIL, la dynamique en faveur du solaire thermique en France se confirme. 
Chargée de promouvoir la maîtrise de l'énergie, l'efficacité énergétique et les énergies renouvelables, l'ADEME inscrit son action dans le cadre du Débat national sur les énergies.* 
Les premières évaluations du marché solaire en France début 2003 sont encourageantes : 660 000 m2 (parc existant en 2002) de capteurs situent la France au 4ème rang européen en matière de développement du solaire thermique (derrière l'Allemagne, la Grèce et l'Autriche). 
Grâce au programme national PLAN SOLEIL, soutenu par la majeure partie des Conseils Régionaux et certains Conseils Généraux, le marché solaire se construit progressivement sur des dynamiques régionales. Entre autres facteurs, cette évolution doit être rapprochée du changement très sensible de l'opinion française, qui considère désormais la protection de l'environnement comme l'une de ses trois préoccupations majeures. 
[image: http://www2.ademe.fr/servlet/getImg?img=41CA1FAD04581992526928012A4405AD1112189173311.gif] L'engagement de la France dans le Développement Durable 
La France poursuit ses efforts pour remplir ses engagements pris dans le cadre du protocole de Kyoto. Une volonté réaffirmée, notamment sur l'énergie solaire, à l'occasion de l'intervention du Président de la République au Sommet de la Terre à Johannesburg en août dernier. Lorsqu'on sait que la chaleur à basse température s'avère le premier besoin énergétique en quantité (33%) de la société française, on mesure l'enjeu que représente le développement de l'énergie solaire thermique, au côté d'autres énergies renouvelables (EnR) comme l'éolien, le biogaz, la géothermie, l'hydraulique ou le solaire photovoltaïque. 
[image: http://www2.ademe.fr/servlet/getImg?img=41CA1FAD04581992526928012A4405AD1112189173311.gif] Le PLAN SOLEIL 2000-2006 : premières évaluations à mi-parcours ( période 2000-2002 ) 
· Plus de 50 000 contacts utiles (et donc, d'acquéreurs potentiels) constitués grâce au Numéro Vert mis en place, 
· 3 023 installateurs chauffagistes qualifiés au 28 février 2003 (adhérents à la Charte QUALISOL) au lieu de 500 en 2000, aujourd'hui présents sur l'ensemble des régions de France métropolitaine 
· 7 100 chauffe-eau solaires individuels vendus (dont 3 800 en 2002) soit 28 400 m2 de capteurs installés, 
· plus de 9 100 m2 de capteurs solaires installés pour l'eau chaude sanitaire collective, 
· et 9 900 m2 de capteurs de Systèmes Solaires Combinés (extension au chauffage) installés. 
Cette évolution du marché, particulièrement marquée depuis 2001, repose avant tout sur la régionalisation du programme, largement relayé et soutenu par les Conseils Régionaux, et sur le développement d'une filière (industriels et installateurs chauffagistes), qui s'est très largement professionnalisée ces deux dernières années.
Enfin, cette évolution est aussi la conséquence des efforts de communication significatifs de l'ADEME et de ses partenaires depuis 2000. 
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2003 constitue l'année charnière du PLAN SOLEIL, résultat d'une montée en puissance progressive du programme. L'impulsion fournie par l'ADEME depuis 3 ans s'est en effet voulue évolutive : 
· au plan géographique : 2000, période test sur 5 régions, puis en 2001, sur 9 régions, pour enfin, en 2002, s'étendre sur les 22 régions de France métropolitaine ; 
· au plan thématique : 2000 et 2001, promotion du seul chauffe-eau solaire individuel (dont la notoriété était très faible auprès du grand public, comme auprès des maîtres d'ouvrage du tertiaire et de l'habitat collectif), 2002, poursuite de la promotion du chauffe-eau solaire individuel et campagne test sur les systèmes de production d'eau chaude sanitaire dans les applications collectives. 
Cette stratégie volontariste vise, au-delà des objectifs quantitatifs, à créer les conditions d'un marché pérenne, ce qui passe par l'assurance de la qualité des produits proposés sur le marché, par la puissance de réseaux d'installateurs et par la garantie de leurs bonnes pratiques. 
Dans ce contexte, poursuivre les efforts de promotion et de communication s'avère essentiel : 
Du 23 avril au 31 mai 2003, une campagne TV, co-signée par la majorité des Conseils Régionaux et certains Conseils Généraux, vantera à nouveau sur France 3 Région les bénéfices du chauffe-eau solaire individuel. Simultanément, une campagne en presse spécialisée fera la promotion du chauffe-eau solaire individuel, tandis que des outils d'argumentation et de pédagogie seront mis à la disposition des installateurs (cassette vidéo, argumentaire, PLV?). 
Grâce à des aides publiques incitatives, un crédit d'impôt et une réduction du taux de la TVA prolongés dans leur principe (jusqu'au 31/12/05), 2003 est l'année où tous les acteurs de la filière doivent aussi poursuivre leurs efforts pour confirmer l'énergie solaire thermique comme l'une des technologies aujourd'hui arrivée à maturité, du point de vue environnemental et économique. Un effort qui passe par une plus forte implication des prescripteurs (architectes entre autres), des maîtres d'ouvrage publics et privés du tertiaire et du collectif, et par une conception plus globale de la maîtrise de l'énergie dans le bâtiment. 
NB : Dans le cadre du Débat national sur les énergies, divers dossiers sont téléchargeables sur Ademe.fr, rubrique " Débat national sur les énergies". Il s'agit, entre autres : 
· des enjeux " renouvelables" du Débat national sur les énergies, 
· des énergies et matières premières renouvelables en France 
· des perspectives pour les énergies renouvelables en France pour 2010 et au-delà. 
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