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Alors qu'actuellement la maîtrise de l'énergie revient en force sur le devant de la scène médiatique avec la flambée du cours de pétrole, l'ADEME (Agence de l'Environnement et de la Maîtrise de l'Energie) dresse aujourd'hui un premier bilan à 6 mois de la campagne de mobilisation nationale en faveur des économies d'énergie et de la sensibilisation au changement climatique qu'elle a lancée en mai 2004. Cette campagne déployée sur 3 ans se fonde à la fois sur un dispositif de communication d'envergure ainsi que sur la multiplication d'actions partenariales de proximité. Elle remporte d'ores et déjà un succès très encourageant auprès des Français aussi bien en termes de connaissances des phénomènes liés à l'effet de serre qu'en matière d'engagement à accomplir des gestes simples, synonymes d'économies d'énergie. 
En 2004, campagne médias + initiatives du " Club Planète Gagnante " = l'équation gagnante de la campagne " Economies d'énergie. Faisons vite, ça chauffe " ! 
La clé du succès du déploiement de la campagne " Economies d'énergie. Faisons vite, ça chauffe " réside dans la pédagogie qui irrigue l'ensemble de la communication de l'ADEME et constitue la pierre angulaire du dispositif partenarial. 
Que ce soit en effet la campagne pluri-médias (TV, radio, Internet et presse écrite) ou les actions du Club Planète Gagnante, qui rassemblent les partenaires de l'ADEME s'engageant dans la mobilisation, les 2 volets phare de la démarche de l'ADEME ont pour vocation de favoriser la prise de conscience du lien entre consommation d'énergie et lutte contre l'effet de serre. 
Ainsi, suite à la diffusion de la première vague de spots télé et radio au printemps dernier, 54% des personnes ayant vu la campagne, ont affirmé avoir modifié au moins un geste au quotidien pour faire des économies d'énergie (données Ipsos). 
La campagne " Economies d'énergie, Faisons vite, ça chauffe " en 2004 dans les médias c'est? 
· L'alliance de spots TV et radio pour inciter à agir et donner des exemples de bons gestes 
· Une communication thématique et au fil des saisons : dossiers transports, chauffage, éco/conso, abécédaire effet de serre?. 
· Un air populaire qui a contribué à la notoriété de la campagne : " Paroles, Paroles ", interprété par Dalida 
Les actions concrètes menées sur tout le territoire par les partenaires de l'ADEME ont également largement contribué au succès de ce premier semestre. Partenaires locaux et nationaux de l'ADEME ont en effet joué le jeu en mettant en place des actions de proximité permettant d'amplifier la portée de la mobilisation. 
Les 27 partenaires nationaux engagés aux côtés de l'ADEME sont : ATEE, CLCV, CLER, EDF, FFB, Flamme Verte, FMB, FNH, Les cinémas Pathé et Gaumont, INC, Isolons la Terre contre le CO2, NF bois de chauffage, Observ'er, Les Petits Débrouillards, AFT-IFTIM, RAC-F, SNCF, Syndicat de l'éclairage, SER, UFC-Que choisir, WWF, Champion, CNPA, La Poste, Poweo, RATP et RMC-France (granulats et carrières). 
La campagne " Economies d'énergie, Faisons vite, ça chauffe " en 2004, du côté des partenaires, c'est ? 
· 1 425 actions du Club " Planète Gagnante " : 7 fois plus que les objectifs initiaux 
· 1/3 à dimension nationale 
· 2/3 à dimension régionale ou locale 
· plus de 40 000 accès sur le site web de la campagne 
· 1 million de réglettes CLIMAcT diffusées 
· de nouveaux partenaires nationaux : la Poste, Champion, la RATP, le groupe RMC, Poweo? 
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Toujours animée par une volonté didactique et incitative forte, l'ADEME souhaite faire évoluer l'opinion durablement. Si les comportements ne changent pas du jour au lendemain, des signes positifs sont enregistrés : les enjeux liés à l'effet de serre sont mieux connus et les bonnes pratiques rentrent peu à peu dans les habitudes. Ainsi, une étude RCB/ISL atteste de cette prise en compte des enjeux puisque 71% des sondés déclarent qu'il faudra modifier de façon importante nos modes de vie pour empêcher l'augmentation de l'effet de serre. 
Avec la flambée du cours du pétrole, la maîtrise de l'énergie et la lutte contre les émissions de gaz à effet de serre ont été remises au c?ur de l'actualité. Et c'est précisément parce qu'elles constituent un enjeu de société décisif pour l'avenir de la planète qu'il s'agit désormais de faire durer ce regain d'intérêt afin que tous les Français prennent la mesure de ces enjeux sur la durée. Chacun de nous doit se sentir concerné car plus que jamais : faisons vite, ça chauffe ! 
Le programme pour 2005 : 
Dans les médias 
· La campagne de communication sera relancée en télé et radio. 
· Des actions régulières de sensibilisation seront menées toute l'année sur de multiples thématiques : le solaire, les énergies renouvelables, les bons gestes au quotidien, une conduite respectueuse de l'environnement? 
Avec les partenaires 
· Les actions de proximité seront amplifiées à travers la recherche de nouveaux partenaires et la mise en ?uvre de nouvelles actions par les Espaces Info Energie. 
· Nouveauté de taille : les trophées du club " Planète Gagnante  " seront créés pour récompenser les meilleures initiatives.
· Un partenariat événementiel sera organisé avec La Fondation Nicolas Hulot pour mobiliser tous les Français sur leur engagement en matière d'économies d'énergie. 
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