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L’ADEME incite les Français à poursuivre leurs investissements dans les économies d’énergie et les énergies renouvelables 
Dès le 4 mars 2007, le Ministère de l’Economie, des Finances et de l’Industrie, le Ministère de l’Ecologie et du Développement Durable et l’ADEME donnent un nouvel élan à la campagne de mobilisation nationale lancée en mai 2004 : « Economies d’énergie. Faisons vite, ça chauffe ! ». 
A la télévision, en radio, dans la presse et sur Internet, cette campagne rappelle aux Français que la question du réchauffement climatique est cruciale pour l’avenir de la planète et qu’il est possible, à chacun, d’agir efficacement en investissant dans des équipements économes en énergie ou utilisant les énergies renouvelables. Ces investissements sont grandement facilités par le dispositif du crédit d’impôts qui rembourse une partie du coût des équipements. Il est complété maintenant par des prêts bancaires « économies d’énergie » que certaines banques proposent d’ores et déjà grâce au Livret de développement durable mis en place par les pouvoirs publics depuis janvier 2007.
« Economiser l’énergie, c’est agir pour le climat ». C’est depuis le mois de mai 2004 le leitmotiv des actions de communication de l’ADEME pour mobiliser les Français afin de lutter efficacement contre le réchauffement climatique. Le niveau très élevé des prix des énergies fossiles et les conséquences du dérèglement climatique sont autant d’arguments, plus que jamais d’actualité, pour inciter à passer à un mode de vie plus économe en énergie. 
Au-delà des changements de comportements, l’ADEME veut inciter le grand public à investir durablement en achetant des équipements et des installations économes en énergie ou utilisant des énergies renouvelables. 
C’est dans ce but que l’ADEME relance sa campagne « Economies d’énergie. Faisons vite, ça chauffe ! » durant cinq mois, de mars à juillet 2007.
Cette action poursuit le travail d’information et de sensibilisation des publics aux problématiques de la maîtrise de l’énergie et du dérèglement climatique lié à l’accroissement de l’effet de serre. Elle permettra d’assurer une transition avec le nouveau plan de communication à trois ans 2007 - 2010, l’une des mesures phares prévues dans le Plan Climat actualisé. A cette fin, le budget de communication de l’ADEME a été augmenté de 3 M€ (+75%).
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Afin de rendre plus efficaces ses messages, et grâce à ses moyens financiers renforcés, l’ADEME va déployer un dispositif « multimédia » pour promouvoir les bénéfices du crédit d’impôt, ainsi que les solutions dont disposent les Français pour économiser l’énergie et agir en faveur du climat. 
La grenouille, porte-parole de la campagne et symbole de la météorologie, tient pour la première fois une place prépondérante dans ce dispositif. 
· A compter du 4 mars, et tout au long du mois, l’ADEME relance en télévision et en radio la diffusion des spots découverts par le grand public en 2006 
Pendant quinze jours, deux films passeront sur les chaînes hertziennes et des chaînes numériques (câble, satellite et TNT). En début de chaque spot TV, la grenouille introduira la campagne en affirmant qu’« économiser l’énergie, c’est agir pour le climat ». Comme l’année dernière, des témoins interviendront, sur un air d’Aznavour « You are formidable », pour illustrer le crédit d’impôt et prouver qu’économies d’énergie riment avec économies financières. 
Côté radio, cinq messages seront diffusés, en trois vagues successives, sur onze stations dont RTL, NRJ, France Inter, Europe 1 et BFM, afin de vanter les bénéfices du crédit d’impôt en matière d’isolation et d’installations d’équipements (chauffe-eau solaire, chauffage au bois, chaudière à condensation). 
· A partir de la fin du mois de mars, la grenouille fera irruption dans les pages de la presse quotidienne nationale, de la presse magazine et sur Internet 
Grande nouveauté de la campagne : pour sa première apparition dans la presse, la grenouille égrainera ses conseils de façon calendaire et, sur un mode humoristique, orientera le grand public afin qu’il investisse dans les énergies renouvelables et les équipements énergétiquement performants. 
Chaque investissement s’accompagnera d’un geste qui rappellera les bons comportements à avoir en matière de lutte contre le réchauffement climatique. Tout en rimes, la grenouille délivrera ses recommandations en matière d’isolation, de chaudière, de chauffage au bois, de chauffe-eau solaire et de lampes basse consommation. 
Cette campagne permettra de faire le lien entre les actions de sensibilisation sur les comportements et les encouragements aux actes d’achats responsables.
Autre nouveauté : le recours au relais Internet par le biais d’insertion d’encarts pendant deux périodes de trois semaines, afin d’élargir le spectre de sensibilisation du grand public.
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Depuis 2004, des outils ont été déployés pour répondre efficacement à la demande d’information des citoyens et démultiplier les messages. Les deux dernières années ont vu s’accroître fortement les indicateurs de leur mise en œuvre. 
Ainsi, sur la période 2004 - 2006 : 
· Le réseau d’information de proximité des Espaces INFO-ENERGIE (EIE), constitué en partenariat avec les collectivités territoriales, qui comporte 187 EIE et emploie 340 conseillers, a vu son activité s’accroître fortement. Ce sont 3 millions de personnes qui ont ainsi été conseillées ! 
· Plus de 6 500 opérations de sensibilisation ont été mises en place avec des partenaires dans le cadre du club « Planète gagnante » qui compte 300 partenaires (200 régionaux et 100 nationaux). 
· Les appels au numéro Azur, sur lequel la campagne renvoie, ont concerné près de 250 000 particuliers. 
· Les connexions sur le site Internet ADEME représentent désormais près de 40 000 connexions par jour. 
La nécessité d’informer et de sensibiliser le grand public en permanence pour contribuer à la modification des comportements apparaît comme une condition essentielle de réussite des politiques publiques mises en œuvre en faveur des actions de maîtrise de l’énergie. Dans le cadre de la relance de cette campagne, l’ensemble de ce dispositif sera bien sûr fortement mobilisé
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Au cœur de la campagne « Economies d’énergie. Faisons vite, ça chauffe ! », le crédit d'impôt est un levier efficace pour inciter les Français à réaliser des travaux et à installer de nouveaux équipements économes en énergie.
Isolation thermique, régulation et programmation, systèmes de chauffage performants, pompes à chaleurs, équipements utilisant les énergies renouvelables, solaires ou bois... les particuliers cherchent de plus en plus à améliorer l’efficacité énergétique de leurs logements ! 
Réévalué à la hausse en 2006, le crédit d'impôt a très largement séduit les Français, qui ont demandé à en bénéficier à hauteur de près 1 milliard d’euros, contre 450 millions l’année précédente. 
Les enquêtes d’opinion et les statistiques de ventes des matériels de maîtrise de l’énergie mettent en évidence des modifications sensibles de comportement et les ventes d’appareils économes en énergie sont en nette évolution. 
La maîtrise de l’énergie tend à devenir un critère de consommation efficace et les énergies renouvelables intéressent de plus en plus de Français : 
· En 2005, 57,8% des Français déclaraient posséder au moins une lampe basse consommation contre 51% en 2004. 
· Plus de 20%, c’est l’augmentation qui a été quant à elle enregistrée pour les ventes des chaudières à condensation en 2006. 
· En 2006, ce sont plus de 280 000 m² de capteurs solaires thermiques, correspondant à une augmentation de 131% par rapport à 2005 et plus d’un demi million d’appareils de chauffage au bois, soit une augmentation de 33% en comparaison avec l’année précédente , qui ont été installés ! 
· Pour le photovoltaïque, la puissance installée a progressé de 71% entre 2005 et 2006. En trois ans, la capacité installée a ainsi doublé ! 
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En outre, depuis le 1er janvier 2007, le plafond du CODEVI (Compte pour le développement Industriel qui sert à mobiliser l’épargne des particuliers pour financer des prêts aux PME), appelé désormais Livret de développement durable, est passé de 4 600 € à 6 000 €. Les montants supplémentaires ainsi collectés, grâce à la défiscalisation, vont permettre aux banques de proposer des prêts à des taux attractifs pour financer des investissements d’économies d’énergie en complément des crédits d’impôts. 
A propos du crédit d’impôt 2007
Mesure incitative majeure, applicable sur toute la période 2005-2009 et réévaluée à la hausse en 2006, le crédit d’impôt permet à tous les propriétaires, les locataires et les occupants à titre gratuit de résidence principale, imposables ou non, et faisant effectuer des travaux par des professionnels, de bénéficier d’une aide financière importante pour l’achat d’équipements utilisant une source d’énergie renouvelable et pour les installations énergétiquement performantes. Le crédit d'impôt est orienté pour privilégier exclusivement les produits les plus efficaces en matière d'économie d'énergie et de lutte contre le changement climatique : 
· Pour les chaudières à basse température, le taux est de 15 %.  
· Pour les chaudières à condensation, les matériaux d'isolation thermique et les appareils de régulation et de programmation : 
- le taux est de 25 % si ces équipements sont installés dans des habitations principales achevées depuis plus de 2 ans ;
- le taux est porté à 40 %, si ces équipements sont installés dans un logement achevé avant le 1/1/1977 et que les installations sont réalisées au plus tard le 31 décembre de la 2ème année qui suit celle de l'acquisition du logement. 
· Pour les équipements utilisant une source d'énergie renouvelable, le taux est de 50 % répondant aux caractéristiques suivantes : 
- Les certifications CSTBat, Solar Keymark ou équivalent pour les chauffe-eau et chauffages solaires. 
- Un rendement ≥ 65 % pour le chauffage ou la production d'eau chaude au bois ou autres biomasses (tous les appareils labellisés Flamme verte répondent à ces normes). - Les normes EN 61215 ou NF EN 61646 pour les systèmes photovoltaïques (production d’électricité avec l’énergie solaire). 
- L’ensemble des systèmes permettant la production d’électricité à partir de l'énergie éolienne, hydraulique ou de biomasse. 
· Pour les pompes à chaleur géothermiques et pompes à chaleur air/eau et air/air avec un COP*≥3, le taux est également de 50 %. 
* COP : Coefficient de performance énergétique d'une pompe à chaleur est le rapport entre la quantité de chaleur produite par celle-ci et l'énergie électrique consommée par le compresseur. 
· Pour le raccordement à certains réseaux de chaleur (si ce réseau est alimenté, soit majoritairement par des énergies renouvelables, soit par une installation de chauffage utilisant la technique de la cogénération), le taux est de ² 
· Les conseils calendaires de la grenouille
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· « A la Sainte Léa, pense au chauffage au Bois. Et pour lutter contre l’effet de serre, baisse le chauffage à la Saint Hilaire. » 
· « Quand vient la Saint Fulbert, c’est l’heure du chauffe-eau solaire. Et à la Saint Sylvain, préfère quand même la douche au bain. » 
· « A la Saint Honoré, isole toi sans délai. Et si ça pèle à la Sainte Julienne, enfile plutôt une petite laine. »  
· « A la Fête des pères, pense à changer ta chaudière. Et tous les ans à la Saint Alain, n’oublie pas son entretien. » 
· « A la Saint Raoul, choisis de nouvelle ampoules. Et à la Saint Igor, éteins la lumière quand tu sors. » 
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